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DAS PROJEKT

Beste Aussichten: Je volatiler die Zeiten, desto wichtiger
wird die Diversifizierung der Absatzmirkte. Nur dann haben
Unternehmen die Chance, rasch auf Chancen zu reagieren
und damit Schwichen in anderen Gebieten auszugleichen.
Viele heimische Unternehmen sind deshalb lingst internatio-
nal orientiert: Thre Gewinne sind der Garant fiir Osterreichs
Wohlstand. Wer aber sind die Hidden Champions und Glo-
bal Leader aus Osterreich? Mit welchen Innovationen erobern
sie die Welt? Was sind ihre Zukunfts-Strategien? Das sterrei-
chische Export Jahrbuch holt Osterreichs globale Unterneh-

men vor den Vorhang.

DIE INHALTE

Alles Giber Export — und die wichtigsten sterreichischen
Player im internationalen Business, zusammengefasst in
einem tibersichtlichen Ranking der Top-100-Exporteure.
Das Export Jahrbuch bringt alle wichtigen Analysen von
Top-Experten tiber Wihrungen, Marktentwicklungen und
Wachstumschancen. Es zeigt die Stirken der heimischen
Industrie, den Erfindungsreichtum der Unternehmer und
Dienstleister, disruptive Innovationen und nachhaltige
Entwicklungen aus rot-weif8-roten F&E-Abteilungen — und
stellt die Pline der wichtigsten Logistiker und Finanzpartner
der heimischen Unternehmen vor.

DIE PARTNER

Das beste Medium fiir starke Partner: Das Export
Jahrbuch versteht sich als Plattform fiir dsterreichische
Entscheidungstriger in der internationalen Wirtschaft.
Es bindet Interessenverbiinde ebenso ein wie fiihrende
osterreichische Unternehmen mit signifikanter
Bedeutung am Weltmarkt.

Ihr Vorteil: Das Export Jahrbuch wird tiber viele
Kanile schlagkriftig vertrieben und beworben.

DIE ECKDATEN

Beste Qualitat fiir das wichtigste Thema:

Das Jahrbuch des &sterreichischen Exports ist
mindestens 84 Seiten stark und klebegebunden.
Auf hochqualitativem Papier mit entsprechender
Grammatur setzt es auf kompetenten Journalismus
von erfahrenen Wirtschaftsjournalisten und

ein Layout von internationalem Format.

Das Export Jahrbuch erscheint im Juni 2023

in einer Auflage von 20.000 Exemplaren, die
personalisiert an Export-Unternehmen gehen.
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ANZEIGENFORMATE & PREISE

INSERAT 2/1

FORMAT 420 x 280 (abfallend + 3 mm Uberfiiller)
PREIS € 14.190,-

INSERAT 1/1
FORMAT 210 x 280 (abfallend + 3 mm Ubserfiiller)
PREIS € 8.690,—

INSERAT 1/2

FORMAT 210 x 135 (abfallend + 3 mm Qberf[]ller) quer
FORMAT 100 x 280 (abfallend + 3 mm Uberfiiller) hoch

PREIS € 5.400,-

DRUCKDATENANLIEFERUNG

PDF (PDF/X-3:2002 oder héher)
Druckprofil: Iso coated v2 300% (ECI)
Druckverfahren: Offset Druck, CMYK

IHR ANSPRECHPARTNER

Markus Wagner, Geschaftsfihrung CPG
Lavaterstr. T, RH 3, 1220 Wien

Tel: +43 1405 46 40-768

E-Mail: m.wagner@cpg.at

AUFLAGE & VERTRIEB

20.000 Stlck, persénlich adressiert an
die gréBten Export-Unternehmen des
Landes, internationale Stakeholder
und Investoren

DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS
12.Juni 2023

ERSCHEINUNGSTERMIN
23.Juni 2023




GESCHAFTSBEDINGUNGEN

AUFTRAGSERTEILUNG

1. MaBgeblich fir den Auftrag sind diese Allgemei-
nen Geschéftsbedingungen, die jeweils glltige
Anzeigenpreisliste sowie die Auftragsbestati-
gung. Andere Geschaftsbedingungen werden
nicht akzeptiert, ihnen wird auch in jenem Aus-
maB widersprochen, in dem sie den vorliegen-
den Allgemeinen Geschéftsbedingungen nicht
widersprechen. Gegenlber Konsumenten im
Sinne des § 1 KSchG gilt Folgendes: Widerspre-
chen einzelne Bestimmungen in diesen Allgemei-
nen Geschéftsbedingungen zwingenden gesetz-
lichen Bestimmungen, die fir Konsumenten
gelten, so werden diese Bestimmungen durch
die gesetzlichen ersetzt; die Wirksamkeit der
Ubrigen Bestimmungen bleibt davon unberihrt.

2. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage -
auch einzelne Anzeigen im Rahmen eines
Abschlusses — ohne Angabe von Griinden
abzulehnen oder von angenommenen
Auftragen zuriickzutreten.

3. Auftrdge mussen schriftlich erteilt werden.
Mundliche Vereinbarungen, die nicht schriftlich
bestatigt werden, binden den Verlag nicht.

4. Nebenabreden als Auftragsbestandteil bedurfen

der Schriftform.

AUFTRAGSABWICKLUNG

5. Die Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres
abzuwickeln.

6. Dieinder Anzeigenpreisliste bezeichneten
Nachlasse werden nur fur die innerhalb eines Ka-
lenderjahres erscheinenden Anzeigen gewahrt.

7. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf ei-
nen Nachlass, wenn er von vornherein einen Auf-
trag abgeschlossen hat, der zu einem Nachlass
berechtigt. Wird ein Auftrag aus Griinden, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, nicht erfillt, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwi-
schen dem gewahrten und dem der tatsachli-
chen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag riickzuvergiten. Der Anspruch auf riick-
wirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht inner-
halb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist gel-
tend gemacht worden ist. Bei Zwangsausgleich
oder Konkurs entfallt jeglicher Nachlass.

8. Platzierungswiinsche und Erscheinungstermine
binden den Verlag nicht.

9. Der Ausschluss von Mitbewerbern wird seitens
des Verlages grundsétzlich nicht garantiert. Ein
Ausschluss kann nur fir zwei gegenuberliegende
Seiten schriftlich vereinbart werden.

10. Textanzeigen und solche, die aufgrund ihrer Ge-
staltung nicht sofort als Anzeigen erkennbar sind,
werden vom Verlag gemaB § 26 MedienG ge-
kennzeichnet.

11.  Beifernmindlich aufgegebenen Anzeigen bzw.
bei fernmiindlich veranlassten Veranderungen
Ubernimmt der Verlag keine Haftung fir die Rich-
tigkeit der Wiedergabe. Der Verlag behalt sich
vor, schriftliche Anzeigenbestellungen zu verlan-
gen. Dies gilt auch fur Anzeigen, die auf elektro-
nischem Weg auf Datentragern oder
Uber Datenleitungen Gbermittelt werden.

12. Der Verlag behélt sich vor, Druckunterlagen
nur in digitaler Form anzunehmen.

13. Dem Auftraggeber obliegt die rechtzeitige
Beistellung von geeigneten Druckunterlagen.
Der Verlag gewéhrleistet die drucktechnisch
einwandfreie Wiedergabe der Anzeige nur,
wenn einwandfreie Druckunterlagen beigestellt
werden, woflr ausschlieBlich der Auftraggeber
verantwortlich ist. Eine Warnpflicht des Verlages
besteht in diesem Zusammenhang nicht.

14. Druckfehler, die den Sinn eines Inserates nicht
wesentlich beeintrachtigen, begriinden keine Er-
satzanspriiche dem Verlag gegentlber. Fehlerhaft
gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen An-
spruch fir den Auftraggeber. Der Verlag lehnt

jede Haftung flr eventuelle Schaden, die durch das

Nichterscheinen eines Auftrages an einem bestimm-

ten Tag bzw. durch Druckfehler usw. entstehen, ab.

Der Verlag haftet nur fiir grobe Fahrlassigkeit und Vor-

satz. Jedenfalls ist die Haftung der Héhe nach mit dem

Entgelt fir den betreffenden Auftrag begrenzt. Im

Gewahrleistungsfall hat der Verlag das Recht, sich

von der Minderung oder Rickzahlung des Entgeltes

dadurch zu befreien, dass die Anzeige oder Beilage
zu einem spateren Erscheinungstermin, der mit dem

Auftraggeber abzustimmen ist, méngelfrei nachgeholt

wird.

15. Fur Satzfehler und andere Méngel in vom
Auftraggeber beigestellten Unterlagen haftet
ausschlieBlich der Auftraggeber.

16. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen
nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst
beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftrag-
geber bei ungeniigendem Abdruck ebenfalls
keine Anspriche.

17. Probeabzilige werden nur auf ausdriicklichen
Waunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fir die Richtigkeit der zurtickgesand-
ten Abziige. Sendet der Auftraggeber den ihm
rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug bis zum
Anzeigenschluss oder bis zu einem anderen,
seitens des Verlages genannten Termin nicht zu-
rick, so gilt die Genehmigung zum Druck erteilt.
Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfihrungen und fir die Lieferung
vom Verlag anzufertigender Copies, Filme oder
grafischer Arbeiten hat der Auftraggeber zu
tragen.

18. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunter-
lagen endet 3 Monate nach Erscheinen der
letzten Anzeige.

19. Beanstandungen aller Art sind bei sonstigem
Ausschluss der Gewahrleistung innerhalb von
8 Tagen nach Erscheinen der Anzeige schriftlich
zu melden.

20. Der Auftraggeber garantiert, dass das Inserat ge-
gen keinerlei gesetzliche Bestimmungen verstoBt
und Rechte Dritter nicht verletzt. Der Auftragge-
ber verpflichtet sich, den Verlag sowie dessen
Mitarbeiter hinsichtlich aller Anspriiche, die auf
das erscheinende Inserat gegriindet werden (so
zum Beispiel auch, wenn sie von Mitbewerbern
des Verlages geltend gemacht werden, sowie
Einschaltkosten von gerichtlich angeordneten
Gegendarstellungen), schad- und klaglos zu
halten sowie fiir die ihnen selbst entstandenen
Nachteile volle Genugtuung zu leisten. Der
Verlag und seine Mitarbeiter sind zu einer ent-
sprechenden Prifung des Inserates oder eines
dagegen vorgebrachten Veroffentlichungsbe-
gehrens nicht verpflichtet, jedoch berechtigt,
rechtlich notwendige Adaptionen einer Einschal-
tung auch ohne vorherige Riicksprache mit dem
Auftraggeber vorzunehmen.

21. Der Verlag haftet nur fur Schaden, die von ihm
oder einem seiner Erflllungsgehilfen grob
fahrldssig oder vorsatzlich verursacht werden.
Fir Folgeschaden und entgangenen Gewinn,
insbesondere aufgrund einer positiven Vertrags-
verletzung, besteht keine Haftung. Der Verlag
haftet nicht fir beschadigte oder verloren
gegangene Daten oder Dateien.

22. Falle hoherer Gewalt (Verkehrs- und Betriebsstd-
rungen u.a.) sind vom Verlag nicht zu vertreten.
Der Verlag behélt den Anspruch auf das volle
Entgelt, wenn die zu veréffentlichende Werbung
in angemessener Zeit nach Beseitigung der Sto-
rung verdffentlicht wird.

BERECHNUNG & BEZAHLUNG

23. Die Rechnung ist 30 Tage netto fallig.

24. Rechnungsreklamationen sind binnen zwei
Wochen ab Ausstellung schriftlich geltend
zu machen.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31

32.

Der Verlag ist unter wichtigen Umstanden be-
rechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses das Erscheinen weiterer Anzei-
gen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhdngig zu machen, ohne
dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche
Anspriiche gegen den Verlag erwachsen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden ge-
setzliche Verzugszinsen laut § 1333 Abs. 2 ABGB
verrechnet. Der Verlag behalt sich vor, nicht ein-
gehobene Werbeabgaben nachzuverrechnen,
wenn die Steuerbehdrde eine derartige Abgabe
einfordert. Kosten, die durch auBergerichtliche
oder gerichtliche Betreibung entstehen, gehen
zu Lasten des Schuldners. Der Verlag hat das
Recht, die Ausfuihrung des Auftrages bis zur
Bezahlung zurlickzustellen.

Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neu-
en Bedingungen auch bei laufenden Auftragen
sofort in Kraft, sofern nicht ausdrticklich eine
andere Vereinbarung getroffen wurde.

Kosten fiir Lithographien bzw. fiir die Ubertra-
gung digitaler Daten per ISDN hat der Auftrag-
geber zu zahlen.

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe
Schwarz bei der Anlage von Anzeigen ist ohne
Einfluss auf die Berechnung. Bestehen Vorlagen
von Mehrfarbanzeigen aus mehr als drei Farbtei-
len, werden die zuséatzlichen Herstellungskosten
fur jedes weitere Farbbild gesondert berechnet.
Kosten fir die Herstellung von Reinzeichnungen
oder anderen Druckvorlagen hat der Auftragge-
ber zu zahlen.

Bei verspateter Anlieferung der Druckunterlagen
(3 Wochen vor dem Erscheinungstermin) werden
die dadurch entstehenden Mehrkosten dem
Auftraggeber in Rechnung gestellt.

Angefallene Produktionskosten (Lithos, Fotos,
Satz etc.) werden zu Selbst-kosten in Rechnung
gestellt.

STORNOS

33.

Stornos missen grundsatzlich mit eingeschriebe-
nem Brief erfolgen, der den Verlag 4 Wochen vor
dem jeweiligen Anzeigenschluss erreichen muss,
in welchem Fall eine Zahlungsverpflichtung des
Auftraggebers (Stornogebiihr) nicht besteht. Bei
nach dem genannten Zeitpunkt einlangenden
Stornierungen besteht die volle Zahlungsver-
pflichtung im AusmaB des erteilten Auftrages,
und zwar auch dann, wenn die urspriingliche
Buchung selbst erst innerhalb der letzten 30
Tage vor Anzeigenschluss erfolgte.

ALLGEMEINES

34.
35.

36.

37.

Erfallungsort und Gerichtsstand ist Wien.

Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch
héhere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf

volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen,
wenn die Auftrage mit 75 % der Druckauflage
erfillt sind. Geringere Leistungen sind nach

dem Tausenderpreis geméaB der Kalkulation

zu bezahlen.

Zustimmungserklarung zu Werbeinformationen:
Der Auftraggeber stimmt ausdricklich der Spei-
cherung und Verarbeitung der von ihm bekannt
gegebenen Daten sowie der Ubermittlung von
Werbematerial auch in Form von Massensendun-
gen (via E-Mail, Telefon, Fax, SMS/MMS) durch
die PG - The Corporate Publishing Group GmbH
Uber ihre Produkte und Aktionen sowie geplante
Magazine, Newsletter oder andere Medienpro-
dukte zu. Diese Zustimmung kann jederzeit wi-
derrufen werden.

Auf das Auftragsverhaltnis und allfallige Rechts-
streitigkeiten daraus ist ausschlieBlich 6sterreichi-
sches Recht unter Ausschluss der Verweisnormen
des IPR und des UN-Kaufrechtstibereinkommens
anzuwenden.



