DAS WIRTSCHAFTSMAGAZIN 2024 FUR VERMOGEN UND WERTE

assels

www.assets-magazin.at

MEDIADATEN
2024



Im Fokus

Im neuen Jahrtausend z&hit nicht mehr der schnelle
Reichtum, sondem bleibender Wohlstand. Doch wie
sichert man das Geschaffene gegen hohe Inflation,
volatile Méarkte und sich rasch &ndemden Rahmenbe-
dingungen ab? assets liefert die Antworten. Und zeigt
eben nicht nur Chancen auf Erfolg, sondern auch, wie
man ihn behalt —und in ein schdnes Leben verwandelt.
Ein Ansatz, der nicht nur Privatbanken, Gestalter in der
Finanzindustrie und Immobilien-Entwickler begeistert.
Sondern auch die Leser. Sie alle haben assets zum
Erfolg gemacht. Und gezeigt, dass die Zukunft mehr
wiegt als der vergangliche Augenblick.

Die Inhalte: Alles, was Geld bringt

assets recherchiert die entscheidenden Fragen fUr die
Zukuntt Inres Vermdgens: Wie entwickeln sich einzelne
Assetklassen? Wo starten vielversprechende Start-ups?
Wie schutzt man sich gegen volatile Méarkte? Welche
Unternehmen kommen gestérkt aus der Krise?

Ist ein Ende des Gold-Hypes absehbar? Plus: Portrats
der wichtigsten Player im Immobilien- und Private-
Banking-Business. Und als Extra: Alternative Invest-
ments —wie man mit Uhren, Autos, Kunst, Wein und
Schmuck ganz stilsicher sein Vermdgen mehrt.

Die Zielgruppe: Guide fiir Vermogende

Streuverlust war gestern: Durch eine strenge Selektion
und mit UnterstUtzung von Database-Spezialisten geht
assets in einer Auflage von mehr als 10.000 Exempla-
ren an Familienunternehmen, Stiftungen, Privatarzte,
Steuerberater, Anwalte, Architekten und Topmanager
und ist nicht kauflich erwerbbar!
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PRIVATE BANKING ROUND TABLE

Vermdgensverwaltung:
Wie Experten jetzt Vermogen sichern

Die Zeit des billigen Geldes endete plotzlich, die Zinsen
stiegen rasant, die Weltkonjunktur schwachelt. Ein toxischer
Mix, der selbst viele Wohlhabende hart trifft. Wie gehen
Osterreichs Private Banker mit dieser Entwicklung um?
Welche Strategien zum Vermdgenserhalt empfehlen sie ihren
Kunden? Warum spricht man plétzlich wieder Uber Anleihen?
assets klart diese und andere Fragen zur Zukunft der
Vermbgensverwaltung am traditionellen Privatbank-
Round-Table.

Der traditionelle Treffpunkt fiir
Private Banker

Das Luxushotel Park Hyatt Vienna in der Wiener Innen-
stadt bietet den edlen Rahmen, die Entscheidungs-
tréger aus den Privatbanken die spannenden Inhalte.
Der Round Table von assets zu Private Banking
Themen ist langst eine Institution unter fuhrenden
Vermdgensverwaltern. Und eine unverzichtbare
Ubersicht tber Moglichkeiten, Entwicklungen und
Trends fUr alle, die inr Vermdgen sichern, mehren

und in der Familie halten wollen.

© www.philipptomsich.com
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Immobilien: Betongold mit Zukunft?

Die Zinswende hat dem Immobilien-Boom hart zugesetzt,
die KIM-Verordnung der FMA hat ihn abrupt beendet. In
vielen Segmenten sinken die Preise, die Nachfrage ist
dramatisch eingebrochen, Investoren halten sich plotzlich
zurlick. Selost Marktriesen geraten ins VWanken.

Gleichzeitig wéchst die dsterreichische Bevolkerung
unvermindert weiter, Wien zahlt erstmals seit mehr als

100 Jahren wieder Uber zwei Millionen Einwohner — der
Bedarf an WWohnungen ist so groB3 wie nie. Aber welche
Moglichkeiten gibt es, Wohnen wieder leistbar zu machen?
Welche Wohnungen braucht der Markt wirklich?

Und wie wirkt sich der Green Deal der EU auf den
Immobilienmarkt aus?

assets IMMOBILIEN holt dazu die wichtigsten Immo-
bilienexperten zur Diskussion an den Round Table —und
klart ab, worauf man auch in Zukunft bauen kann.

IMMOBILIEN ROUND TABLE

Die Immobilien-Diskussion im edlen Rahmen:

Am Round Table von assets IMMOBILIEN
diskutieren fUhrende Immobilienexperten die
dréangendsten Fragen zur Veranlagung in Real Estate:

¢ | ohnt die Vorsorgewohnung noch?
e Kommt jetzt die groBBe Marktbereinigung?
¢ \Welche Lagen sind fUr neue Projekte interessant,
wo drohen Leerstande und Verddung?
¢ Braucht es mehr sozialen WWohnbau
¢ \Wer deckt den riesigen Bedarf an Mietwohnungen?
¢ Wie finanziert man neue Projekte?
e Halt das Preisniveau?
¢ Haben BUroimmobilien noch Zukunft?
¢ Wie riskant sind Investments in Handels-
und Gewerbeimmobilien?
¢ \Was ist dran am Run auf Nischen wie Hotel-
und Leisure-Immobilien sowie Gesundheits-
und Seniorenresidenzen?

© www.philipptomsich.com



NIELE START-UPS
MUSSTEN HAARE TASSEN®
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HYPE UM Leben mit Stil: assets ist viel mehr als nur
CHATGPT Information zur Werterhaltung. Es geht auch

darum, Werte zu leben. Mit Stil und Genuss,
mit Kunst und Design, weltweit ebenso wie
ganz personlich am Handgelenk.




Anzeigenformate & Preise

INSERAT 2/1
FORMAT 420 x 280 (abfallend + 3 mm Uberflller)

PREIS € 14.190,— (exkl. Abgaben)

INSERAT 1/1
FORMAT 210 x 280 (abfallend + 3 mm Uberflller)

PREIS € 8.690,— (exkl. Abgaben)

INSERAT 1/2

FORMAT 210 x 135 (abfallend + 3 mm Uberfllller) quer
FORMAT 100 x 280 (abfallend + 3 mm Uberflller) hoch

PREIS € 5.400,- (exkl. Abgaben)

Druckdatenanlieferung

PDF (PDF/X-3:2002 oder hoher)
Druckprofil; 1so coated v2 300% (ECI)
Druckverfahren: Offset Druck, CMYK

Ihr Ansprechpartner

Markus Wagner, Geschéftsfunrung CPG
LavaterstralBe 1/RH3, 1220 Wien

Tel.. +43/664/14 15 878, E-Mall: m.wagner@cpg.at

Vertrieb

10.000 Stlck, persénlich und Uberschneidungstrei
adressiert an Kunden von Privatbanken, Stiftungsvorstande,
Familienunternehmen, Privatarzte, Steuerberater, Anwalte,
Architekten, Privatbanker und Vermdgensberater

Druckunterlagenschluss
7. Juni/ 8. November 2024

Erscheinungstermin
21, Juni/ 22. November 2024



Geschiftsbedingungen
AUFTRAGSERTEILUNG

1.

MaRgeblich flr den Auftrag sind diese Allgemeinen
Geschéftsbedingungen, die jeweils glitige Anzei-
genpreisliste sowie die Auftragsbestatigung. Andere
Geschéftsbedingungen werden nicht akzeptiert,
ihnen wird auch in jenem Ausmal3 widersprochen,
in dem sie den vorliegenden Allgemeinen Ge-
schéftsbedingungen nicht widersprechen. Gegen-
Uber Konsumenten im Sinne des § 1 KSchG gilt
Folgendes: Widersprechen einzelne Bestimmungen
in diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen zwin-
genden gesetzlichen Bestimmungen, die fur Kon-
sumenten gelten, so werden diese Bestimmungen
durch die gesetzlichen ersetzt; die Wirksamkeit der
Ubrigen Bestimmungen bleibt davon unbertnrt.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage —

auch einzelne Anzeigen im Rahmen eines Ab-
schlusses — ohne Angabe von Griinden abzuleh-
nen oder von angenommenen Auftrdgen zurlick-
zutreten.

Auftrage mUssen schriftich erteilt werden. MUnd-
liche Vereinbarungen, die nicht schriftlich bestéatigt
werden, binden den Verlag nicht.

Nebenabreden als Auftragsbestandteil bedUrfen
der Schriftform.

AUFTRAGSABWICKLUNG

5.

6.

Die Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres
abzuwickeln.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlas-
se werden nur fUr die innerhalb eines Kalenderjah-
res erscheinenden Anzeigen gewahrt.

Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf einen
Nachlass, wenn er von vormherein einen Auftrag
abgeschlossen hat, der zu einem Nachlass be-
rechtigt. Wird ein Auftrag aus Grinden, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, nicht erfullt, so hat

der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag rickzuver-
guten. Der Anspruch auf rlickwirkenden Nachlass
erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach
Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht worden ist.
Bei Zwangsausgleich oder Konkurs entféllt jeglicher
Nachlass.

Platzierungswuinsche und Erscheinungstermine
binden den Verlag nicht.

Der Ausschluss von Mitbewerbem wird seitens
des Verlages grundsétzlich nicht garantiert. Ein
Ausschluss kann nur fUr zwei gegentiberliegende
Seiten schriftlich vereinbart werden.

. Textanzeigen und solche, die aufgrund ihrer Ge-

staltung nicht sofort als Anzeigen erkennbar sind,
werden vom Verlag gemaB § 26 MedienG gekenn-
zeichnet.

. Bei fernmUndlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei

fernmUndlich veranlassten Ver&nderungen Uber-
nimmt der Verlag keine Haftung fur die Richtigkeit
der Wiedergabe. Der Verlag behalt sich vor, schrift-
liche Anzeigenbestellungen zu verlangen. Dies gilt
auch fur Anzeigen, die auf elektronischem Weg auf
Datentragem oder Uber Datenleitungen Ubermittelt
werden.

. Der Verlag behélt sich vor, Druckunterlagen

nur in digitaler Form anzunehmen.

. Dem Auftraggeber obliegt die rechtzeitige Beistel-

lung von geeigneten Druckunterlagen. Der Verlag
gewéhrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wie-
dergabe der Anzeige nur, wenn einwandfreie Druck-
unterlagen beigestellt werden, wofUr ausschlieBlich
der Auftraggeber verantwortlich ist.

Eine Wampflicht des Verlages bestent in diesem
Zusammenhang nicht.

. Druckfehler, die den Sinn eines Inserates nicht we-

sentlich beeintrachtigen, begriinden keine Ersatz-

20.

21

22.

anspruche dem Verlag gegentber. Fehlerhaft ge-
druckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch
fur den Auftraggeber. Der Verlag lehnt jede Haftung
fur eventuelle Schaden, die durch das Nichterschei-
nen eines Auftrages an einem bestimmten Tag bzw.
durch Druckfehler usw. entstehen, ab. Der Verlag
haftet nur fur grobe Fahrlassigkeit und Vorsatz.
Jedenfalls ist die Haftung der Hohe nach mit dem
Entgelt fUr den betreffenden Auftrag begrenzt. Im
Gewahrleistungsfall hat der Verlag das Recht, sich
von der Minderung oder Rickzahlung des Entgel-
tes dadurch zu befreien, dass die Anzeige oder
Beilage zu einem spéteren Erscheinungstermin, der
mit dem Auftraggeber abzustimmen ist, mangelfrei
nachgeholt wird.

. Fur Satzfehler und andere Mangel in vom Auftrag-

geber beigesteliten Unterlagen haftet ausschlieflich
der Auftraggeber.

. Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen

nicht sofort erkennbar, sondem werden sie erst
Peim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftrag-
geber bei ungentigendem Abdruck ebenfalls keine
Anspriche.

. Probeabzlige werden nur auf ausdrticklichen

Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Ver-
antwortung fUr die Richtigkett der zurlickgesandten
Abzlige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzettig
Ubermitteften Probeabzug bis zum Anzeigenschiuss
oder bis zu einem anderen, seitens des Verlages ge-
nannten Temin nicht zurtick, so gilt die Genehmigung
zum Druck ertellt. Kosten fir erhebliche Anderungen
ursprunglich vereinbarter Ausfuhrungen und fUr die
Lieferung vom Verlag anzufertigender Copies, Fime
oder grafischer Arbeiten hat der Auftraggeber

zu tragen.

. Die Pflicht zur Aufoewahrung von Druckunterlagen

endet 3 Monate nach Erscheinen der letzten Anzeige.

. Beanstandungen aller Art sind bei sonstigem Aus-

schiuss der Gewahrleistung innerhalb von 8 Tagen
nach Erscheinen der Anzeige schriftlich zu melden.
Der Auftraggeber garantiert, dass das Inserat gegen
keinerlei gesetzliche Bestimmungen verstoBt und
Rechte Dritter nicht verletzt. Der Auftraggeber ver-
pflichtet sich, den Verlag sowie dessen Mitarbeiter
hinsichtlich aller Anspriiche, die auf das erschei-
nende Inserat gegrindet werden (so zum Beispiel
auch, wenn sie von Mitbewerbem des Verlages
geltend gemacht werden, sowie Einschaltkosten
von gerichtlich angeordneten Gegendarstellungen),
schad- und Klaglos zu halten sowie fUr die ihnen
selbst entstandenen Nachteile volle Genugtuung

zu leisten. Der Verlag und seine Mitarbeiter sind zu
einer entsprechenden Prifung des Inserates oder
eines dagegen vorgebrachten Veroffentlichungs-
begehrens nicht verpflichtet, jedoch berechtigt,
rechtlich notwendige Adaptionen einer Einschaltung
auch ohne vorherige Rucksprache mit dem Auftrag-
geber vorzunehmen.

Der Verlag haftet nur fir Schaden, die von ihm

oder einem seiner Erflllungsgehilfen grob fahrlassig
oder vorsétzlich verursacht werden. Fur Folge-
schéden und entgangenen Gewinn, insbesondere
aufgrund einer positiven Vertragsverletzung, besteht
keine Haftung. Der Verlag haftet nicht fur besché-
digte oder verloren gegangene Daten oder Dateien.
Félle héherer Gewalt (Verkehrs- und Betriebssto-
rungen u.a.) sind vom Verlag nicht zu vertreten.

Der Verlag behélt den Anspruch auf das volle
Entgelt, wenn die zu verdffentiichende Werbung in
angemessener Zeit nach Beseitigung der Stérung
verdffentlicht wird.

BERECHNUNG & BEZAHLUNG

23.
24,

Die Rechnung ist 30 Tage netto fallig.
Rechnungsreklamationen sind binnen 2 Wochen
ab Ausstellung schriftiich geltend zu machen.

26.

27.

28.

29.

30.

31

32.

. Der Verlag ist unter wichtigen Umsténden berech-

tigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rucksicht auf ein ursprunglich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbe-
frége abhangig zu machen, ohne dass hieraus dem
Auftraggeber irgendwelche Anspriiche gegen den
Verlag erwachsen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden ge-
setzliche Verzugszinsen laut § 1333 Abs. 2 ABGB
verrechnet. Der Verlag behélt sich vor, nicht einge-
hobene Werbeabgaben nachzuverrechnen, wenn
die Steuerbendrde eine derartige Abgabe einfordert.
Kosten, die durch auBergerichtliche oder gerichtliche
Betreibung entstehen, gehen zu Lasten des Schuld-
ners. Der Verlag hat das Recht, die AusfUhrung des
Auftrages bis zur Bezahlung zurlickzustellen.

Bel Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen
Bedingungen auch bel laufenden Auftragen sofort in
Kraft, sofem nicht ausdriicklich eine andere Verein-
barung getroffen wurde.

Kosten fur Lithographien bzw. fir die Ubertragung
digitaler Daten per ISDN hat der Auftraggeber zu
zahlen.

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz
pei der Anlage von Anzeigen ist ohne Einfluss auf
die Berechnung. Bestehen Vorlagen von Mehrfarb-
anzeigen aus mehr als drei Farbtellen, werden die
zusétzlichen Herstellungskosten fUr jedes weltere
Farbbild gesondert berechnet.

Kosten fUr die Herstellung von Reinzeichnungen
oder anderen Druckvorlagen hat der Auftraggeber
zu zahlen.

Bei verspéteter Anlieferung der Druckunterlagen

(3 Wochen vor dem Erscheinungstermin) werden
die dadurch entstehenden Mehrkosten dem Auf-
fraggeber in Rechnung gestellt.

Angefallene Produktionskosten (Lithos, Fotos, Satz
etc.) werden zu Selbst-kosten in Rechnung gestellt.

STORNOS

33.

Stomos mussen grundsatzlich mit eingeschriebe-
nem Brief erfolgen, der den Verlag 4 Wochen vor
dem jewelligen Anzeigenschluss erreichen muss, in
welchem Fall eine Zahlungsverpflichtung des Auf-
traggebers (Stormogebuhr) nicht besteht. Bei nach
dem genannten Zeitpunkt einlangenden Stomierun-
gen besteht die volle Zahlungsverpflichtung im Aus-
maR des erteilten Auftrages, und auch dann, wenn
die urspruingliche Buchung selbst erst innerhalb der
letzten 30 Tage vor Anzeigenschluss erfolgt.

ALLGEMEINES

34.
35.

36.

37.

Erfullungsort und Gerichtsstand ist Wien.

Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch

hohere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf

volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn
die Auftrage mit 75 % der Druckauflage erfllt sind.
Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-
preis gemaR der Kalkulation zu bezahlen.
Zustimmungserklarung zu Werbeinformationen: Der
Auftraggeber stimmt ausdrticklich der Speicherung
und Verarbeitung der von ihm bekannt gegelbenen
Daten sowie der Ubermittiung von Werbematerial
auch in Form von Massensendungen (via E-Mall,
Telefon, Fax, SMS/MMS) durch die PG — The Cor-
porate Publishing Group GmbH Uber inre Produkte
und Aktionen sowie geplante Magazine, Newsletter
oder andere Medienprodukte zu. Diese Zustim-
mung kann jederzeit widerrufen werden.

Auf das Auftragsverhéltnis und allféllige Rechtsstrei-
tigkeiten daraus ist ausschlief3lich sterreichisches
Recht unter Ausschluss der Verweisnormen des
IPR und des UN-KaufrechtsUbereinkommens
anzuwenden.



