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DIE ECKDATEN
Beste Qualität für das wichtigste Thema:  
Das Jahrbuch des österreichischen Exports ist  
mindestens 84 Seiten stark und klebegebunden.  
Auf hochqualitativem Papier mit entsprechender  
Grammatur setzt es auf kompetenten Journalismus  
von erfahrenen Wirtschaftsjournalisten und ein  
Layout von internationalem Format. 
Das zweisprachige Export Jahrbuch erscheint im 
Juni 2024 in einer Auflage von 20.000 Exemplaren, die  
personalisiert an Export-Unternehmen und internationale 
Stake-Holder der heimischen Wirtschaft verschickt werden. ©
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DAS PROJEKT
Globale Denker, lokale Lenker: Das Exportjahrbuch zeigt, 
mit welchen Produkten, Dienstleistungen und Innovationen 
österreichische Unternehmen die Weltmärkte erobern. Und es 
bittet die erfolgreichen Strategen der Internationalisierung vor 
den Vorhang: Jene Unternehmer, Manager und Tüftler, die 
mit ihren Ideen und Erfindungen Kunden auf der ganzen 
Welt begeistern. Kurz gesagt: Das perfekte Wirtschaftsmaga-
zin für Entscheidungsträger auf der Suche nach grenzenlosem 
Erfolg. Deshalb erscheint das Exportjahrbuch in deutsch  
und englisch und wird in Österreich und in wichtigen 
Wirtschaftszentren auf der ganzen Welt vertrieben.

DIE PARTNER
Das beste Medium für starke Partner: Das Export 
Jahrbuch versteht sich als Plattform für österreichische 
Entscheidungsträger in der internationalen Wirtschaft.  
Es bindet Interessenverbände ebenso ein wie führende 
österreichische Unternehmen mit signifikanter  
Bedeutung am Weltmarkt. 

Ihr Vorteil: Das Export Jahrbuch wird über viele  
Kanäle schlagkräftig vertrieben und beworben. 

DIE INHALTE
Alles über Export – und die wichtigsten österreichischen 
Player im internationalen Business, zusammengefasst in 
einem übersichtlichen Ranking der Top-100-Exporteure. 
Das Export Jahrbuch bringt alle wichtigen Analysen von 
Top-Experten über Währungen, Marktentwicklungen und 
Wachstumschancen. Es zeigt die Stärken der heimischen 
Industrie, den Erfindungsreichtum der Unternehmer und 
Dienstleister, disruptive Innovationen und nachhaltige 
Entwicklungen aus rot-weiß-roten F&E-Abteilungen – und 
stellt die Pläne der wichtigsten Logistiker und Finanzpartner 
der heimischen Unternehmen vor.   
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 N
earshoring, Regionalisierung, Insourcing: Die durch Covid und russische Kriegslust so 
strapazierten Lieferketten führten zu einem Umdenken. Neben Kosteneffizienz und Inno­
vationskraft wurde die Verfügbarkeit von benötigten Rohstoffen und Vorerzeugnissen für 
das eigene Endprodukt zum wichtigen Unternehmensziel. Aber ist damit die Globali­

sierung tatsächlich zu Ende, wie vielerorts postuliert? Ganz im Gegenteil: Die Unternehmen werden 
 immer internationaler. Auch in Österreich. Wie? Einerseits durch eine neue  Generation an Unterneh­
mern, die Start­ups, die schon bei der Gründung den Weltmarkt im Visier haben. Und andererseits 
durch eine nie gekannte Mobilität von Facharbeitskräften. Die Folge: Immer mehr Unternehmen füh­
ren Englisch als „zweite Amtssprache“ ein. Deshalb haben auch wir zusammengeführt, was zusammen­
gehört. Erstmals erscheint das Export Jahrbuch zweisprachig und erscheint gleichzeitig in Österreich 
und in den bedeutendsten Handelszentren der Welt. Und bleibt damit nicht nur das wichtigste Nach­
schlagewerk für Österreichs internationale Wirtschaft – sondern am Puls der Zeit.

Nearshoring, regionalisation, insourcing: supply chains heavily strained by COVID­19 and Russian 
 aggression have led to a rethink. Alongside cost efficiency and innovative strength, the availability  
of  required raw materials and primary products for the in­house end product became an important 
 corporate goal. But does this really mean the end of globalisation, as many are hypothesizing? On the 
contrary, companies are becoming increasingly international. And that’s true in Austria, too. But how? 
On the one hand, through a new generation of entrepreneurs with their start­ups, who have the global 
market in their sights from the outset. And on the other hand, through the unprecedented mobility of 
skilled workers. Consequently, increasing numbers of companies are introducing English as a “second 
official language”, which is why we’ve also brought together what belongs together. For the first time, 
the Export Yearbook is bilingual – and has been published in Austria and the world’s most important 
trade centres. It therefore remains not only the most important reference work for Austria’s international 
economy, but also has its finger firmly on the pulse.

Viel Spaß beim Lesen wünscht We hope you enjoy reading this edition.
die Redaktion The Editorial Team

Das Export Jahrbuch erscheint erstmals zweisprachig.  
Und nimmt damit eine wichtige Entwicklung vorweg.

For the first time, we are publishing a bilingual Export Yearbook, 
and with it we are realising an important development.

GRENZENLOS
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 06 IM HÖHENFLUG
  Die FACC ist einer der wichtigsten Zulieferer der Luft- und  
  Raumfahrtbranche. Und profitiert von steigender Nachfrage.  
  Flying high: FACC is one of the most important suppliers to the 
  aerospace industry and is benefiting from rising demand.

 10 INNOVATION SCHAFFT RESILIENZ
  Warum der Spezialist für Hebelösungen Palfinger auch in 
  schwierigen Zeiten immer stärker wird.  
  Innovation makes for resilience: Why Palfinger, the specialist for  
  lifting solutions, is going from strength to strength even in difficult times.

 14 VON AUSSEN BETRACHTET 
  Österreichs Verpackungsindustrie ist auch international eine 
  Großmacht, selbst kleinste Nischen sind rot-weiß-rot besetzt.  
  Viewed from the outside: Austria’s packaging industry is also a  
  major power on the international stage; even the smallest niches  
  are filled with red-white-red.

 20 IN DIE SPUR GEFUNDEN
  Wie Österreichs Logistiker mit Flexibilität und schneller  
  Anpassungsfähigkeit den Krisen ausweichen.  
  Staying on track: How Austria‘s logistics companies are avoiding  
  the crises with flexibility and rapid adaptability.

 26 DIE TEST-SIEGER
  Schuhfried entwickelte das Wiener Testsystem zum globalen 
  Standard für computergestützte psychologische Diagnostik.  
  Test winners: Schuhfried developed the Vienna Test System into  
  the global standard for computer-aided psychological diagnostics.

 30 ALLES AUF EINER KARTE
  Wie der Wiener Spezialist für Maturareisen DocLX zum  
  Europameister bei Vorteilskarten für Touristen wird.  
  Access all areas with a single ticket: How DocLX, the Viennese  
  specialist for school leavers’ breaks, is becoming Europe’s leader  
  in discount passes for tourists.

 34 KI MIT HAUSVERSTAND
  Die international erfolgreiche Translationsagentur Eurocom 
  verbindet künstliche Intelligenz mit menschlicher Kreativität.  
  AI with common sense: The internationally successful translation  
  agency eurocom combines artificial intelligence with human creativity.

 38 DIE KRAFT DER JUNGEN
  Wie vielversprechende Start-ups aus Österreich den Weltmarkt 
  schon bei der Gründung ins Visier nehmen.  
  The power of youth: How promising Austrian start-ups are setting  
  their sights on the global market from the outset.

 44 ERFOLGSNETZWERKE
  Österreich trotzt mit der Bildung von Wirtschaftsclustern der 
  Macht dominanter Konzerne – und ist damit höchst erfolgreich.  
  Networks for success: Austria overcomes the power of dominant corpo- 
  rations by forming business clusters, and enjoys huge success in doing so.

 50 EXPANSION MIT VORSICHT
  Wie sich Banken für die Zukunft gegen geopolitische 
  Verwerfungen und wirtschaftliche Risiken rüsten.  
  Expansion with caution: How banks are preparing to overcome 
  geopolitical upheavals and economic risks in the future.

 82 ÜBERWUNDENE GRENZEN
  So schlägt sich Österreichs hohe Internationalisierung in 
  beeindruckenden Zahlen nieder.  
  Transcending borders: How Austria‘s extensive internationalisation 
  is reflected in impressive figures.
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TOP 100
Österreichs wichtigste  
Exportunternehmen im  

Überblick. 
Austria’s most important  

export companies  
at a glance.
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 FACC BLEIBT 
AUF WACHS-
TUMSKURS

Als strategisch wichtiger Zulieferer profitiert das 
Innviertler Unternehmen von den wichtigsten 
Trends in der Luft­ und Raumfahrt. 
As a strategically important supplier, the 
 Innviertel-based company benefits from  
key trends in the aerospace industry. 

Autor / Author

ROBERT PRAZAK

Robert Machtlinger
Etablierte die FACC als 
wichtigen Partner für 
Flugzeughersteller.

Established FACC as an 
important partner for 
 aircraft manufacturers.

FACC CONTINUES ON COURSE FOR GROWTH

Luftfahrt / Aviation
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 PALFINGER 
VERTRAUT 
AUF NETZ-
WERKE UND  
 INNOVATION

Das Salzburger Technologie­ und Maschinenbauunter­
nehmen blickt dank strategischer Partnerschaften und 
seiner Stärke in Nord­ und  Lateinamerika optimistisch 
in die Zukunft. 
The Salzburg-based technology and machinery construction 
company is optimistic about the future, thanks to strategic 
partnerships and its strength in North and Latin America. 

Autor / Author

ROBERT PRAZAK

Andreas Klauser
Der PALFINGER-CEO 
sichert das Unternehmen 
gegen Lieferausfälle ab.

The Palfinger CEO 
 safeguards the company 
against delivery failures.

PALFINGER PUTS TRUST IN NETWORKS AND INNOVATION

Kranindustrie / Crane industry

Ranking Top 10

Red Bull GmbH
Franz Watzlawick, Alexander Kirchmayr, Oliver 
Mintzlaff. Nach dem Tod des legendären  
Gründers Dietrich Mateschitz übernahm ein  
Trio die  Leitung des weltweiten Imperiums. Das 
Ge schäftsjahr 2022 lief wirtschaftlich jedenfalls 
 beeindruckend: 11,58 Mrd. Dosen des Energ y-
drinks wurden weltweit verkauft, der Umsatz legte 
gegenüber 2021 gleich um 23,9 % auf  9,68 Mrd. 
Euro zu. 15.779 Mitarbeiter arbeiten in 175 Ländern 
für den Konzern. 
Following the death of legendary founder Dietrich 
Mateschitz, a trio took the helm of the global 
 empire. Commercially, at any rate, performance  
in the 2022 financial year was impressive:  
11.58 billion cans of the energy drink were 
 sold worldwide and revenue increased by 23.9% 
year-on-year to €9.68 billion. The group employs 
15,779 people in 175 countries.
www.redbull.com

1
Pierer Mobility AG
Stefan Pierer, Friedrich Roithner, Viktor Sigl, Hubert 
Trunkenpolz. Die führende Powered Two-Wheeler 
Company Europas setzt ihren Erfolgslauf auch in 
schwierigen Zeiten fort und schafft mit 2,43 Mrd. 
Euro einen neuerlichen Umsatzzuwachs um 19,4 %. 
Die ernsthaften Supply-Chain-Probleme, die das 
erste Halbjahr prägten, wurden gelöst und das lässt 
die Gewinne sprudeln. Die EBIT-Marge stieg auf 
9,7 %, das Ergebnis nach Steuern stieg fast parallel 
zum Umsatz auf 235 Mio. Euro. 
Even in difficult times, Europe‘s leading powered two-
wheeler company continued its successful run, with 
revenue growing by 19.4% to reach €2.43 billion. The 
serious supply chain problems that affected the first 
half of the year have been solved and this is causing 
profits to surge. The EBIT margin rose to 9.7 percent, 
and earnings after taxes increased almost in parallel 
with revenue reaching €235 million. 
www.pierermobility.com

2

Gebrüder Weiss Holding AG
Wolfram Senger-Weiss, Jürgen Bauer, Lothar Thoma, Peter Kloiber. Der 
Nettoumsatz stieg im Geschäftsjahr 2022 erneut stark an und lag bei 
ca. 3 Mrd. Euro. Die etwa 8.400 Mitarbeiter sind in mittlerweile 180 
Niederlassungen auf der ganzen Welt tätig und wickelten im Vorjahr 
15,5 Mio. Sendungen am Land, 162.000 Standardcontainer zur See 
und 73.000 Tonnen Luftfracht ab. DPD, an der Gebrüder Weiss 
 be teiligt ist, stellte 66 Mio. Pakete zu. Bis 2030 sollen die eigenen 
 Logistikanlagen klimaneutral betrieben werden. 
Net sales rose sharply again in the 2022 financial year to around  
€3 billion. Approximately 8,400 employees now work in 180 branches 
around the world and last year handled 15.5 million shipments by 
land, 162,000 standard containers by sea and 73,000 tonnes of air 
freight. DPD, in which Gebrüder Weiss holds a stake, delivered  
66 million parcels. The company‘s own logistics facilities should  
be climate-neutral by 2030
www.gw-world.com

Wienerberger AG
Heimo Scheuch, Gerhard Hanke, Solveig Menard-Galli, 
Harald Schwarzmayr. Die Wienerberger Gruppe ist der 
größte Ziegelproduzent der Welt und Systemanbieter für 
die gesamte Gebäudehülle und Infrastrukturlösungen. Mit 
216 Standorten in 28 Ländern wurde 2022 der Wach stums-
kurs fortgesetzt: Der Umsatz  kletterte um 25 % auf den 
Rekord von 5 Mrd. Euro, das EBITDA um 48 % auf über 
eine Milliarde. Die CO2-Emissionen werden bis Ende 2023 
um 15 % gegenüber 2020 gesenkt. 
The Wienerberger Group is the world’s largest brick 
 producer and a system supplier for the entire building 
 envelope and infrastructure solutions. The company continued 
its growth trajectory in 2022 with 216 production sites in 
28 countries. Sales climbed by 25% to a record €5 billion 
and EBITDA by 48% to over one billion. CO2 emissions will 
be reduced by 15% by the end of 2023 compared to 2020.
www.wienerberger.com

3
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INSERAT 2/1

FORMAT 420 x 280 (abfallend + 3 mm Überfüller)

PREIS € 14.190,–

ANZEIGENFORMATE & PREISE

INSERAT 1/1

FORMAT 210 x 280 (abfallend + 3 mm Überfüller)

PREIS € 8.690,–

INSERAT 1/2 

FORMAT 210 x 135 (abfallend + 3 mm Überfüller) quer
FORMAT 100 x 280 (abfallend + 3 mm Überfüller) hoch

PREIS € 5.400,–
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AUFTRAGSERTEILUNG
1.	� Maßgeblich für den Auftrag sind diese Allgemei-

nen Geschäftsbedingungen, die jeweils gültige 
Anzeigenpreisliste sowie die Auftragsbestäti-
gung. Andere Geschäftsbedingungen werden 
nicht akzeptiert, ihnen wird auch in jenem Aus-
maß widersprochen, in dem sie den vorliegen-
den Allgemeinen Geschäftsbedingungen nicht 
widersprechen. Gegenüber Konsumenten im 
Sinne des § 1 KSchG gilt Folgendes: Widerspre-
chen einzelne Bestimmungen in diesen Allgemei-
nen Geschäftsbedingungen zwingenden gesetz-
lichen Bestimmungen, die für Konsumenten 
gelten, so werden diese Bestimmungen durch 
die gesetzlichen ersetzt; die Wirksamkeit der 
übrigen Bestimmungen bleibt davon unberührt.  

2.	� Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – 
auch einzelne Anzeigen im Rahmen eines 
Abschlusses – ohne Angabe von Gründen 
abzulehnen oder von angenommenen  
Aufträgen zurückzutreten. 

3.	� Aufträge müssen schriftlich erteilt werden. 
Mündliche Vereinbarungen, die nicht schriftlich 
bestätigt werden, binden den Verlag nicht. 

4.	� Nebenabreden als Auftragsbestandteil bedürfen 
der Schriftform.

AUFTRAGSABWICKLUNG
5.	� Die Anzeigenaufträge sind innerhalb eines Jahres 

abzuwickeln.
6.	� Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten 

Nachlässe werden nur für die innerhalb eines Ka-
lenderjahres erscheinenden Anzeigen gewährt. 

7.	� Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf ei-
nen Nachlass, wenn er von vornherein einen Auf-
trag abgeschlossen hat, der zu einem Nachlass 
berechtigt. Wird ein Auftrag aus Gründen, die 
der Verlag nicht zu vertreten hat, nicht erfüllt, so 
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwi-
schen dem gewährten und dem der tatsächli-
chen Abnahme entsprechenden Nachlass dem 
Verlag rückzuvergüten. Der Anspruch auf rück-
wirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht inner-
halb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist gel-
tend gemacht worden ist. Bei Zwangsausgleich 
oder Konkurs entfällt jeglicher Nachlass. 

8.	� Platzierungswünsche und Erscheinungstermine 
binden den Verlag nicht. 

9.	� Der Ausschluss von Mitbewerbern wird seitens 
des Verlages grundsätzlich nicht garantiert. Ein 
Ausschluss kann nur für zwei gegenüberliegende 
Seiten schriftlich vereinbart werden.

10.	� Textanzeigen und solche, die aufgrund ihrer Ge-
staltung nicht sofort als Anzeigen erkennbar sind, 
werden vom Verlag gemäß § 26 MedienG ge-
kennzeichnet.

11.	� Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen bzw. 
bei fernmündlich veranlassten Veränderungen 
übernimmt der Verlag keine Haftung für die Rich-
tigkeit der Wiedergabe. Der Verlag behält sich 
vor, schriftliche Anzeigenbestellungen zu verlan-
gen. Dies gilt auch für Anzeigen, die auf elektro-
nischem Weg auf Datenträgern oder  
über Datenleitungen übermittelt werden.

12.	�� Der Verlag behält sich vor, Druckunterlagen  
nur in digitaler Form anzunehmen.

13.	� Dem Auftraggeber obliegt die rechtzeitige 
Beistellung von geeigneten Druckunterlagen. 
Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch 
einwandfreie Wiedergabe der Anzeige nur, 
wenn einwandfreie Druckunterlagen beigestellt 
werden, wofür ausschließlich der Auftraggeber 
verantwortlich ist. Eine Warnpflicht des Verlages 
besteht in diesem Zusammenhang nicht. 

14.	� Druckfehler, die den Sinn eines Inserates nicht 
wesentlich beeinträchtigen, begründen keine Er-
satzansprüche dem Verlag gegenüber. Fehlerhaft 
gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen An-
spruch für den Auftraggeber. Der Verlag lehnt 

jede Haftung für eventuelle Schäden, die durch das 
Nichterscheinen eines Auftrages an einem bestimm-
ten Tag bzw. durch Druckfehler usw. entstehen, ab. 
Der Verlag haftet nur für grobe Fahrlässigkeit und Vor-
satz. Jedenfalls ist die Haftung der Höhe nach mit dem 
Entgelt für den betreffenden Auftrag begrenzt. Im 
Gewährleistungsfall hat der Verlag das Recht, sich  
von der Minderung oder Rückzahlung des Entgeltes 
dadurch zu befreien, dass die Anzeige oder Beilage 
zu einem späteren Erscheinungstermin, der mit dem 
Auftraggeber abzustimmen ist, mängelfrei nachgeholt 
wird.
15.	� Für Satzfehler und andere Mängel in vom 

Auftraggeber beigestellten Unterlagen haftet 
ausschließlich der Auftraggeber.

16.	� Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen 
nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst 
beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftrag-
geber bei ungenügendem Abdruck ebenfalls 
keine Ansprüche.

17.	� Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Ver-
antwortung für die Richtigkeit der zurückgesand-
ten Abzüge. Sendet der Auftraggeber den ihm 
rechtzeitig übermittelten Probeabzug bis zum 
Anzeigenschluss oder bis zu einem anderen, 
seitens des Verlages genannten Termin nicht zu-
rück, so gilt die Genehmigung zum Druck erteilt. 
Kosten für erhebliche Änderungen ursprünglich 
vereinbarter Ausführungen und für die Lieferung 
vom Verlag anzufertigender Copies, Filme oder 
grafischer Arbeiten hat der Auftraggeber zu 
tragen.

18.	� Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunter
lagen endet 3 Monate nach Erscheinen der 
letzten Anzeige.

19.	� Beanstandungen aller Art sind bei sonstigem 
Ausschluss der Gewährleistung innerhalb von  
8 Tagen nach Erscheinen der Anzeige schriftlich 
zu melden.

20.	� Der Auftraggeber garantiert, dass das Inserat ge-
gen keinerlei gesetzliche Bestimmungen verstößt 
und Rechte Dritter nicht verletzt. Der Auftragge-
ber verpflichtet sich, den Verlag sowie dessen 
Mitarbeiter hinsichtlich aller Ansprüche, die auf 
das erscheinende Inserat gegründet werden (so 
zum Beispiel auch, wenn sie von Mitbewerbern 
des Verlages geltend gemacht werden, sowie 
Einschaltkosten von gerichtlich angeordneten 
Gegendarstellungen), schad- und klaglos zu 
halten sowie für die ihnen selbst entstandenen 
Nachteile volle Genugtuung zu leisten. Der 
Verlag und seine Mitarbeiter sind zu einer ent-
sprechenden Prüfung des Inserates oder eines 
dagegen vorgebrachten Veröffentlichungsbe-
gehrens nicht verpflichtet, jedoch berechtigt, 
rechtlich notwendige Adaptionen einer Einschal-
tung auch ohne vorherige Rücksprache mit dem 
Auftraggeber vorzunehmen.

21.	� Der Verlag haftet nur für Schäden, die von ihm 
oder einem seiner Erfüllungsgehilfen grob 
fahrlässig oder vorsätzlich verursacht werden. 
Für Folgeschäden und entgangenen Gewinn, 
insbesondere aufgrund einer positiven Vertrags
verletzung, besteht keine Haftung. Der Verlag 
haftet nicht für beschädigte oder verloren 
gegangene Daten oder Dateien. 

22.	� Fälle höherer Gewalt (Verkehrs- und Betriebsstö-
rungen u. a.) sind vom Verlag nicht zu vertreten. 
Der Verlag behält den Anspruch auf das volle 
Entgelt, wenn die zu veröffentlichende Werbung 
in angemessener Zeit nach Beseitigung der Stö-
rung veröffentlicht wird.

BERECHNUNG & BEZAHLUNG
23.	� Die Rechnung ist 30 Tage netto fällig. 
24.	� Rechnungsreklamationen sind binnen zwei  

Wochen ab Ausstellung schriftlich geltend  
zu machen. 

25.	� Der Verlag ist unter wichtigen Umständen be-
rechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses das Erscheinen weiterer Anzei-
gen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des 
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen, ohne 
dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche 
Ansprüche gegen den Verlag erwachsen. 

26.	� Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden ge-
setzliche Verzugszinsen laut § 1333 Abs. 2 ABGB 
verrechnet. Der Verlag behält sich vor, nicht ein-
gehobene Werbeabgaben nachzuverrechnen, 
wenn die Steuerbehörde eine derartige Abgabe 
einfordert. Kosten, die durch außergerichtliche 
oder gerichtliche Betreibung entstehen, gehen 
zu Lasten des Schuldners. Der Verlag hat das 
Recht, die Ausführung des Auftrages bis zur 
Bezahlung zurückzustellen.

27.	� Bei Änderung der Anzeigenpreise treten die neu-
en Bedingungen auch bei laufenden Aufträgen 
sofort in Kraft, sofern nicht ausdrücklich eine 
andere Vereinbarung getroffen wurde.

28.	� Kosten für Lithographien bzw. für die Übertra-
gung digitaler Daten per ISDN hat der Auftrag
geber zu zahlen.

29.	� Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe 
Schwarz bei der Anlage von Anzeigen ist ohne 
Einfluss auf die Berechnung. Bestehen Vorlagen 
von Mehrfarbanzeigen aus mehr als drei Farbtei-
len, werden die zusätzlichen Herstellungskosten 
für jedes weitere Farbbild gesondert berechnet.

30.	� Kosten für die Herstellung von Reinzeichnungen 
oder anderen Druckvorlagen hat der Auftragge-
ber zu zahlen.

31.	� Bei verspäteter Anlieferung der Druckunterlagen 
(3 Wochen vor dem Erscheinungstermin) werden 
die dadurch entstehenden Mehrkosten dem 
Auftraggeber in Rechnung gestellt.

32.	� Angefallene Produktionskosten (Lithos, Fotos, 
Satz etc.) werden zu Selbst-kosten in Rechnung 
gestellt. 

STORNOS
33.	� Stornos müssen grundsätzlich mit eingeschriebe-

nem Brief erfolgen, der den Verlag 4 Wochen vor 
dem jeweiligen Anzeigenschluss erreichen muss, 
in welchem Fall eine Zahlungsverpflichtung des 
Auftraggebers (Stornogebühr) nicht besteht. Bei 
nach dem genannten Zeitpunkt einlangenden 
Stornierungen besteht die volle Zahlungsver-
pflichtung im Ausmaß des erteilten Auftrages, 
und zwar auch dann, wenn die ursprüngliche  
Buchung selbst erst innerhalb der letzten 30 
Tage vor Anzeigenschluss erfolgte.

ALLGEMEINES 
34.	� Erfüllungsort und Gerichtsstand ist Wien.
35.	� Bei Betriebsstörungen oder Eingriffen durch  

höhere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf  
volle Bezahlung der veröffentlichten Anzeigen, 
wenn die Aufträge mit 75 % der Druckauflage 
erfüllt sind. Geringere Leistungen sind nach  
dem Tausenderpreis gemäß der Kalkulation  
zu bezahlen.

36.	� Zustimmungserklärung zu Werbeinformationen: 
Der Auftraggeber stimmt ausdrücklich der Spei-
cherung und Verarbeitung der von ihm bekannt 
gegebenen Daten sowie der Übermittlung von 
Werbematerial auch in Form von Massensendun-
gen (via E-Mail, Telefon, Fax, SMS/MMS) durch 
die PG – The Corporate Publishing Group GmbH 
über ihre Produkte und Aktionen sowie geplante 
Magazine, Newsletter oder andere Medienpro-
dukte zu. Diese Zustimmung kann jederzeit wi-
derrufen werden.

37.	� Auf das Auftragsverhältnis und allfällige Rechts-
streitigkeiten daraus ist ausschließlich österreichi-
sches Recht unter Ausschluss der Verweisnormen 
des IPR und des UN-Kaufrechtsübereinkommens 
anzuwenden.

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN


