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Drei der vergangenen fiinf Jahre zihlen zu den wirmsten der Messgeschichte, die
immerhin bis 1768 zuriick reicht. Eine verheerende Entwicklung, die zu immer
radikaleren Protesten fiihrt. Junge Menschen kleben sich an StrafSen fest und
iiberschiitten Kunstwerke mit Suppen und Breis. Ihre Forderung: Die Gesellschaft
soll sich in Verzicht tiben. Nur dann konne der endgiiltige Klimakollaps in letzter
Minute verhindert werden. Aber: Die Geschichte der Menschheit zeigt, dass Ver-
zicht noch nie funktioniert hat. Was es vielmehr braucht, sind neue Technologien.
Und bewussten Konsum. Tatsdchlich demonstrieren immer mehr Endverbrau-
cher mit tiberlegten Einkaufsentscheidungen ihren Mut zum Aufbruch in eine
nachhaltige Zukunft. Auch die Finanzwirtschaft hat lingst reagiert: Milliarden an
Investoren-Gelder fliefben in griin zertifizierte Veranlagungen, gesetzliche Rege-
lungen wie die EU-Taxonomie lenken Fondsvermdogen gezielt in die Férderung
nachhaltiger Technologien. Die Folge: Eine neue Zeit voller Chancen fiir Un-
ternehmer. Wer neue Technologien nutzt, um Produkte fiir eine emissionsfreie
Zukunft zu kreieren, erobert Borsen und Mirkte.

2meorrow ist das erste Wirtschafts-Magazin fiir anspruchsvolle Menschen,
die ohne Komfortverzicht nachhaltiger leben wollen. Es richtet sich ausschliefs-
lich an Entscheidungstriger der Wirtschaft und erfolgreiche Freiberufler mit
hohem Einkommen - sogenannte High Networth Individuals.

2morrow predigt keinen Konsumverzicht — sondern zeigt nachhaltige Alter-
nativen auf, die den modernen Alltag mit Sinn, Witz und Innovation berei-
chern. Es ist das erste ,,griine Lifestyle-Magazin® fiir eine e umweltbewusste
Elite, die sich nachhaltige Produkte und Dienstleistungen auch leisten kann.
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WAHS IST

2morrow?

2O

2meorrow zeigt, welche Produkte, Dienstleistungen, Innovationen,
Prozesse und Ideen das Zeug zum Bestseller in einer griinen Zukunft

haben - und wer sie herstellt. Es ist damit das erste griine Wirtschafts-

und Lifestyle-Magazin“ fiir eine erwachsene und erfolgsorientierte
Zielgruppe. Nur was in dieser sozialen Schicht iiberzeugt, gilt als
sozial erstrebenswert — und wird zum heifd begehrten Bestseller. *

WER BRAUCHT

2morrow?

&

2meorrow zeigt erfolgsorientierten Lesern, wie ein Leben mit hoch-
sten Anspriichen gelingt, ohne Umwelt und Ressourcen zu belasten.
Das Magazin ist Ideengeber — und Biihne fiir all jene, die selbst er-
zahlen wollen, wie sie beruflichen Erfolg mit nachhaltigem Anspruch
verbinden. Werbetreibenden Unternehmen bietet 2meorrow die
Chance, das nachhaltige Produktversprechen einer interessierten,
kaufkriftigen Community zu erkléren. »

WAHS BRINGT

2morrow?

2O

2morrow zeigt, wie zukunftsorientierte Unternehmen ihre
Geschiftsmodelle nachhaltig umbauen, versteht sich als Forum fiir
neue Ideen, Tipps und Anregungen fiir ein gesiinderes, griineres,
anspruchsvolleres und insgesamt erfolgreicheres Leben. Vorgestellt
werden griine Innovationen ebenso wie nachhaltige Ideen langst
etablierter Unternehmen. Dazu gibt es Tests und Berichte tiber um-
weltvertréagliche Produkte und Dienstleistungen rund um Wohnen,
Energie, Reisen, Geld und Finanzen, Schmuck, Mobilitdt, Ernih-
rung, Sport, Mode, Freizeit und Technik. In ausfiihrlichen Interviews
kommen Top-Kéche, Designer, Techniker etc. ebenso zu Wort, wie
Manager und Unternehmer, die {iber ihren Weg zum nachha ltigen
Geschiftsmodell erzahlen. *
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Das Vorarlberger Technologieunternehmen
Obrist hat eine radikale Idee, um das Auto
fahren Klimapositiv zu machen.
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Aufstiegs-
hilfe

. Wir unterstiitzen Stiftungen, Family-Offices und
Unternebmen dabei, eine klare Strategie fiir
das S in ESG zu entwickeln.”
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WINDRADER
SIND UNSERE
FREIHEITS-
SYMBOLE"
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Stephan Sharma, CEO der Burgenland
Energie AG, iber griine Technologie
und Erwartungen seiner Kinder.

Thematisch verantagen

Zukunft investierbar
machen

.Die Idee von thematischen
ETF ist, an Megatrends
teilbaben zu konnen
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Kinstliche Jntelligens,
WAS NUTZT
UNS EIN
STOCHASTISCHER
PAPAGEI?
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Zukunftsforscher Matthias Horx tiber
das Neuverhandeln der Zukunft in
einer vernetzten Well
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Der Schilder-Wald

Gliuser-OQoald

DIE NATUR
DER NEUEN
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Wie ein kleiner Zimmereibetrieb zu einem
international gefragten Unternehmen wird,
zeigt der Holzbauexperte Wiehag vor.
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Gropyus erfindet den Wohnbau neu. Die Module
fir Mehrfamilienhéuser werden in einer Smart
Factory von Roboterhand gefertigt
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Manchmal braucht es auch trotz Bild noch tausend Worte. Denn: 2merrow ist keine Plattform fiir

oberflichliche Greenwashing — sondern das Nachschlagewerk fiir die Erfolgsgeneration von morgen.

Deshalb bietet 2meorrow Unternehmen die Chance, die Vorteile und Vorziige seiner nachhaltigen
Produkte und Dienstleistungen ausfiihrlicher zu erkldren. Das Layout dafiir steht schon bereit —
damit unsere Leser ihr Unternehmen auch im Alltag schnell wieder finden.
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INSERAT 1/1

PREIS € 8.690,-
(EXKL. ABGABEN)

INSERAT 1/2

PREIS € 5.400,- (EXKL. ABGABEN)

ANZEIGENFORMATE & PREISE

)

IHR ANSPRECHPARTNER
Markus Wagner, Geschéftsfuhrung CPG
LavaterstraBe 1/RH3, 1220 Wien

Tel.: +43/664/14 15 878

E-Mail: m.wagner@cpg.at

VERTRIEB

40.000 Stuck, persoénlich adressiert an Familien-
unternehmen, Stiftungen, Privatarzte, Steuer-
berater, Anwalte, Architekten und Topmanager
der groten ésterreichischen Unternehmen

DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS
28. November 2025

ERSCHEINUNGSTERMINE
12. Dezember 2025

DRUCKDATENANLIEFERUNG
PDF (PDF/X-3:2002 oder héher)

Druckprofil: Iso coated v2 300% (ECI)
Druckverfahren: Offset Druck, CMYK




AUFTRAGSERTEILUNG

1.

Malgeblich fur den Auftrag sind diese Allgemeinen
Geschaftsbedingungen, die jeweils giltige
Anzeigenpreisliste sowie die Auftragsbestatigung.
Andere Geschéaftsbedingungen werden nicht akzep-
tiert, ihnen wird auch in jenem Ausmal® widerspro-
chen, in dem sie den vorliegenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen nicht widersprechen. Ge-
genlber Konsumenten im Sinne des § 1 KSchG gilt
Folgendes: Widersprechen einzelne Bestimmungen
in diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen zwin-
genden gesetzlichen Bestimmungen, die fir Konsu-
menten gelten, so werden diese Bestimmungen
durch die gesetzlichen ersetzt; die Wirksamkeit der
Ubrigen Bestimmungen bleibt davon unberihrt.
Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch
einzelne Anzeigen im Rahmen eines Abschlusses -
ohne Angabe von Griinden abzulehnen oder von
angenommenen Auftragen zurlckzutreten.
Auftrage mussen schriftlich erteilt werden.
Mundliche Vereinbarungen, die nicht schriftlich
bestatigt werden, binden den Verlag nicht.
Nebenabreden als Auftragsbestandteil bedirfen
der Schriftform.

AUFTRAGSABWICKLUNG

5.

10.

1.

12.

13.

14.

Die Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres
abzuwickeln.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlas-
se werden nur fur die innerhalb eines Kalenderjahres
erscheinenden Anzeigen gewéhrt.

Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf einen
Nachlass, wenn er von vornherein einen Auftrag ab-
geschlossen hat, der zu einem Nachlass berechtigt.
Wird ein Auftrag aus Griinden, die der Verlag nicht
zu vertreten hat, nicht erfullt, so hat der Auftragge-
ber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem
der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag riickzuvergtten. Der Anspruch auf
ruckwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht in-
nerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist
geltend gemacht worden ist. Bei Zwangsausgleich
oder Konkurs entfallt jeglicher Nachlass.
Platzierungswiinsche und Erscheinungstermine
binden den Verlag nicht.

Der Ausschluss von Mitbewerbern wird seitens des
Verlages grundsatzlich nicht garantiert. Ein Aus-
schluss kann nur fur zwei gegentberliegende Seiten
schriftlich vereinbart werden.

Textanzeigen und solche, die aufgrund ihrer Gestal-
tung nicht sofort als Anzeigen erkennbar sind,
werden vom Verlag gemals § 26 MedienG gekenn-
zeichnet.

Bei fernmundlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei
fernmundlich veranlassten Veranderungen tber-
nimmt der Verlag keine Haftung fur die Richtigkeit der
Wiedergabe. Der Verlag behilt sich vor, schriftliche
Anzeigenbestellungen zu verlangen. Dies gilt auch fur
Anzeigen, die auf elektronischem Weg auf Datentra-
gern oder Uber Datenleitungen Ubermittelt werden.
Der Verlag behalt sich vor, Druckunterlagen nur in
digitaler Form anzunehmen.

Dem Auftraggeber obliegt die rechtzeitige Beistel-
lung von geeigneten Druckunterlagen. Der Verlag
gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie
Wiedergabe der Anzeige nur, wenn einwandfreie
Druckunterlagen beigestellt werden, woflr aus-
schlieRlich der Auftraggeber verantwortlich ist.

Eine Warnpflicht des Verlages besteht in diesem
Zusammenhang nicht.

Druckfehler, die den Sinn eines Inserates nicht
wesentlich beeintrachtigen, begriinden keine Ersatz-
anspriche dem Verlag gegenuber. Fehlerhaft ge-
druckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch
fur den Auftraggeber. Der Verlag lehnt jede Haftung

20.

21.

22.

fur eventuelle Schaden, die durch das Nichterschei-
nen eines Auftrages an einem bestimmten Tag bzw.
durch Druckfehler usw. entstehen, ab. Der Verlag
haftet nur fir grobe Fahrlassigkeit und Vorsatz.
Jedenfalls ist die Haftung der Hohe nach mit dem
Entgelt fur den betreffenden Auftrag begrenzt. Im
Gewséhrleistungsfall hat der Verlag das Recht, sich
von der Minderung oder Ruickzahlung des Entgeltes
dadurch zu befreien, dass die Anzeige oder Beilage
zu einem spateren Erscheinungstermin, der mit
dem Auftraggeber abzustimmen ist, mangelfrei
nachgeholt wird.

Far Satzfehler und andere Méangel in vom Auftrag-
geber beigestellten Unterlagen haftet ausschlieBlich
der Auftraggeber.

Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen

nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst
beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftrag-
geber bei ungentigendem Abdruck ebenfalls keine
Ansprtiche.

Probeabzlige werden nur auf ausdrtcklichen
Waunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verant-
wortung fir die Richtigkeit der zurtickgesandten Ab-
zlge. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig
Ubermittelten Probeabzug bis zum Anzeigenschluss
oder bis zu einem anderen, seitens des Verlages
genannten Termin nicht zurtick, so gilt die Genehmi-
gung zum Druck erteilt. Kosten fur erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrun-
gen und fur die Lieferung vom Verlag anzufertigen-
der Copies, Filme oder grafischer Arbeiten hat der
Auftraggeber zu tragen.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen
endet 3 Monate nach Erscheinen der letzten Anzeige.
Beanstandungen aller Art sind bei sonstigem Aus-
schluss der Gewahrleistung innerhalb von 8 Tagen
nach Erscheinen der Anzeige schriftlich zu melden.
Der Auftraggeber garantiert, dass das Inserat gegen
keinerlei gesetzliche Bestimmungen verstot und
Rechte Dritter nicht verletzt. Der Auftraggeber ver-
pflichtet sich, den Verlag sowie dessen Mitarbeiter
hinsichtlich aller Anspriiche, die auf das erscheinen-
de Inserat gegrundet werden (so zum Beispiel auch,
wenn sie von Mitbewerbern des Verlages geltend
gemacht werden, sowie Einschaltkosten von ge-
richtlich angeordneten Gegendarstellungen), schad-
und klaglos zu halten sowie fur die ihnen selbst ent-
standenen Nachteile volle Genugtuung zu leisten.
Der Verlag und seine Mitarbeiter sind zu einer ent-
sprechenden Prifung des Inserates oder eines da-
gegen vorgebrachten Veroffentlichungsbegehrens
nicht verpflichtet, jedoch berechtigt, rechtlich not-
wendige Adaptionen einer Einschaltung auch ohne
vorherige Rucksprache mit dem Auftraggeber vor-
zunehmen.

Der Verlag haftet nur fur Schaden, die von ihm

oder einem seiner Erfullungsgehilfen grob fahrlassig
oder vorsétzlich verursacht werden. Fur Folgescha-
den und entgangenen Gewinn, insbesondere auf-
grund einer positiven Vertragsverletzung, besteht
keine Haftung. Der Verlag haftet nicht fir beschadig-
te oder verloren gegangene Daten oder Dateien.
Falle héherer Gewalt (Verkehrs- und Betriebsstorun-
gen u.a.) sind vom Verlag nicht zu vertreten. Der Ver-
lag behalt den Anspruch auf das volle Entgelt, wenn
die zu verdffentlichende Werbung in angemessener
Zeit nach Beseitigung der Stoérung veroffentlicht wird.

BERECHNUNG & BEZAHLUNG

23.
24.

25.

Die Rechnung ist 30 Tage netto fallig.
Rechnungsreklamationen sind binnen 2 Wochen ab
Ausstellung schriftlich geltend zu machen.

Der Verlag ist unter wichtigen Umstanden berech-
tigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne

GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Ricksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéangig zu
machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgend-
welche Anspriiche gegen den Verlag erwachsen.

26. BeiZahlungsverzug oder Stundung werden gesetzli-
che Verzugszinsen laut § 1333 Abs. 2 ABGB verrech-
net. Der Verlag behdlt sich vor, nicht eingehobene
Werbeabgaben nachzuverrechnen, wenn die Steu-
erbehdrde eine derartige Abgabe einfordert. Kosten,
die durch auRergerichtliche oder gerichtliche Betrei-
bung entstehen, gehen zu Lasten des Schuldners.
Der Verlag hat das Recht, die Ausfuhrung des Auf-
trages bis zur Bezahlung zurtickzustellen.

27. Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen
Bedingungen auch bei laufenden Auftragen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdricklich eine andere Verein-
barung getroffen wurde.

28. Kosten fiir Lithographien bzw. fiir die Ubertragung
digitaler Daten per ISDN hat der Auftraggeber zu
zahlen.

29.  Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe Schwarz
bei der Anlage von Anzeigen ist ohne Einfluss auf
die Berechnung. Bestehen Vorlagen von Mehrfarb-
anzeigen aus mehr als drei Farbteilen, werden die
zusatzlichen Herstellungskosten fur jedes weitere
Farbbild gesondert berechnet.

30. Kosten fur die Herstellung von Reinzeichnungen
oder anderen Druckvorlagen hat der Auftraggeber
zu zahlen.

31. Beiverspéteter Anlieferung der Druckunterlagen
(3 Wochen vor dem Erscheinungstermin) werden
die dadurch entstehenden Mehrkosten dem Auf-
traggeber in Rechnung gestellt.

32. Angefallene Produktionskosten (Lithos, Fotos,

Satz etc.) werden zu Selbst-kosten in Rechnung
gestellt.

STORNOS

33. Stornos mussen grundsatzlich mit eingeschriebe-
nem Brief erfolgen, der den Verlag 30 Tage vor dem
jeweiligen Anzeigenschluss erreichen muss, in wel-
chem Fall eine Zahlungsverpflichtung des Auftrag-
gebers (Stornogeblihr) nicht besteht. Bei nach dem
genannten Zeitpunkt einlangenden Stornierungen
besteht die volle Zahlungsverpflichtung im Ausmaf3
des erteilten Auftrages, und zwar auch dann, wenn
die urspringliche Buchung selbst erst innerhalb der
letzten 30 Tage vor Anzeigenschluss erfolgte.

ALLGEMEINES

34. Erfullungsort und Gerichtsstand ist Wien.

35. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch
hohere Gewalt hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen,
wenn die Auftrage mit 75 % der Druckauflage erfullt
sind. Geringere Leistungen sind nach dem Tausen-
derpreis gemald der Kalkulation zu bezahlen.

36. Zustimmungserklarung zu Werbeinformationen:
Der Auftraggeber stimmt ausdrticklich der Speiche-
rung und Verarbeitung der von ihm bekannt gege-
benen Daten sowie der Ubermittlung von Werbe-
material auch in Form von Massensendungen
(via E-Mail, Telefon, Fax, SMS/MMS) durch die PG -
The Corporate Publishing Group GmbH tber ihre
Produkte und Aktionen sowie geplante Magazine,
Newsletter oder andere Medienprodukte zu. Diese
Zustimmung kann jederzeit widerrufen werden.

37. Auf das Auftragsverhaltnis und allfallige Rechtsstrei-
tigkeiten daraus ist ausschlieBlich ésterreichisches
Recht unter Ausschluss der Verweisnormen des
IPR und des UN-Kaufrechtstibereinkommens
anzuwenden.



